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＜広告展開（プロモーション活動開始）のプレスリリース雛形＞

メディアの目に留まるプレスリリースのタイトルや本文の基本的な書き方のポイントはこちら
https://www.dreamnews.jp/kiwame/howto-pressrelease/

【タイトル】
▲▲▲をイメージキャラクターに起用！ファッションブランド■■■の設立5周年を記念したプロモーションを展開～ベーシックなオフィスファッションを提案し働く女性を応援～

【本文】
アパレルメーカーの株式会社○○○○○（本社：東京都港区　代表取締役：△△△△）は、自社ブランド■■■（http://www.example.jp）の設立5周年を記念して、モデルの▲▲▲をイメージキャラクターに起用したテレビCMや交通広告、WEBの連動型プロモーションを20xx年x月x日から展開します。	Comment by ドリームニュース: 何をしている会社かが分かるように、会社名の前に修飾語を挿入し、会社の所在地と代表者名を記載します。	Comment by ドリームニュース: 開始日や発売日などの日付は、いつの情報なのかという点を示す点で非常に重要な情報になるので必ず記載しましょう。（記者は情報の新規性を日付で判断！）
イメージ画像


今回実施するプロモーションでは、女性の社会進出が進み、ワーキングマザーが増えるなど多様化した働く女性のライフスタイルを応援するため、年代や生活環境にとらわれないベーシックなオフィスファッションを提案します。	Comment by ドリームニュース: プロモーション目的をしっかり記載しましょう。

＜テレビCM＞	Comment by ドリームニュース: 具体的なCM内容や広告内容を文章でしっかり表現しましょう。
20xx年x月x日に一部地域を除き全国にて放送を開始します。
▲▲▲がキャリアウーマン風のファッションに身を包み、かっこいい大人の女性を表現。ブランドイメージが伝わる映像に仕上げました。
CM 30秒バージョン：http://www.example.jp

＜交通広告＞
東京メトロ各線の女性専用車両で、通勤・帰宅時間帯（8時～10時、18時～20時）に20xx年x月x日からビジョン広告を放送します。
テレビCMより具体的な情報を伝えられるよう、ファッションアイテムを「会議」や「出張」「デート」「女子会」などシーン別に紹介しています。

＜WEB＞
テレビCMのメイキング映像やストーリーの続編映像をブランドサイトで20xx年x月x日に公開します。また、▲▲▲が提案する1ヶ月コーディネート特集ページも公開します。
さらに、公式TwitterとInstagramを開始。今後はSNSでも商品紹介やキャンペーンなど様々な情報を発信していく予定です。

CMメイキング映像：http://www.example.jp/making
CMストーリー続編：http://www.example.jp/story
コーディネート特集：http://www.example.jp/tokushu
Twitter：https://twitter.com
Instagram：https://www.instagram.com

■■■（http://www.example.jp）は、「働く大人の女性に向けたかっこいいベーシックなオフィスファッション」がコンセプトのファッションブランドです。	Comment by ドリームニュース: キャンペーン内容だけではなく、前提となるサービスそのものの説明も入れることで、サービスや運営企業を初めて知る記者へのさらなる理解を促します。
20xx年に立ち上げ、東京都内に10店舗（20xx年x月x日現在）を展開しています。20xx年にはインターネットとアプリでも販売を開始しました。
20xx年はブランド設立5周年を迎えるにあたり、大規模なプロモーション活動を実施。今後は、SNSを活用した情報発信やキャンペーンなどを行い、ブランドのさらなる認知度向上を図り、働く女性を応援し続けます。	Comment by ドリームニュース: 企業としての具体的な今後の展望や予定、抱負などを記載することで、企業認知の向上やメディアへのアピールにもつながります。ただしこの場合、「今後もスタッフ一同頑張ります」といった抽象的な挨拶文のみはやめましょう。

【会社概要】	Comment by ドリームニュース: 会社概要をしっかり記載し情報の発信元を明示することで、プレスリリースの信用性の向上につながります。
会社名：株式会社●●●●
代表者：代表取締役社長　▲▲▲▲
所在地：東京都港区北青山1-1-1
TEL：03-1111-1111
FAX：03-1111-1111
URL：http://www.example.jp
E-Mail：info@example.jp
事業内容：ファッションブランド■■■の運営

【本件に関するお問い合わせ】	Comment by ドリームニュース: 記者がすぐ連絡を取れるように企業名、部署、担当者名、電話番号、FAX番号、Emailアドレス等のお問い合わせ先の記載は必須です。連絡手段は多い方が親切です。
会社名：株式会社●●●●
担当者：▲▲▲▲
TEL：03-1111-1111
FAX：03-1111-1111
E-Mail：info@example.jp



ドリームニュース　PRノウハウ「プレスリリースの究め」
■プレスリリースとは　　　　　　　　　　https://www.dreamnews.jp/kiwame/about-pressrelease/
■プレスリリースの書き方　　　　　　　　https://www.dreamnews.jp/kiwame/howto-pressrelease/
■目的別プレスリリーステンプレート集　　https://www.dreamnews.jp/kiwame/pressrelease-template/
■プレスリリースマガジン　　　　　　　　https://www.dreamnews.jp/kiwame/pressrelease-magazine/

プレスリリース配信代行サービス「ドリームニュース」
■ドリームニュース　　　　　　　　　　　https://www.dreamnews.jp/
■ドリームニュースサービス資料　　　　　https://www.dreamnews.jp/files/dn.pdf
■ドリームニュースを導入したお客様の声　https://www.dreamnews.jp/interview_all.html
■新規企業会員登録はこちら　　　　　　　https://www.dreamnews.jp/attention.html
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